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ALTERNATIVAS DE VENTAS DE CERDOS PARA EL MERCADO

RadGl Esteves y Néstor Golovca

RESUMEN

El mercado Nacional de Hacienda de Liniers concentra cercadel 50 Zde 1los
cerdos que se comercializan en el pais y act@ia como fijador de precios. Se
notan fuertes variaciones estacionales en los precios y periddicamente (4 a
6 anos) un ciclo con sobreoferta y abrupta caida de precios y viceversa, Se
analiz6 para un periodo de 25 afios los resultados de remitir al mercado cer-
dos prontos para la faena con diferentes alternativas de épocas de venta: men
sual, bimestral, trimestral y semestral, y las distintas opciones que puede
dar cada alternativa. Como base de comparacién se tomd la relacidn cerdo-ma
iz. Se concluyé que para todo el perfiodo analizado no hay mayores ventajas pa
ra cualquiera de las alternativas elegidas aunque se nota una pequefia mejo-
ra con los envios semestrales que con seguridad se verdn disminuidos por el
mayor costo financiero.

SUMMARY

The Livestock National Market of Liniers concentrates about 50 % of the
pigs traded in the country and acts as a price fixer. Great seasonal varia-
tions in prices are noted, and periodically there is a cycle (4 to 6 years)
with oversupply and an abrupt drop of prices or vice versa. The results of
sending pigs ready for slaughtering to market with different alternatives of
selling periods: monthly, bimonthly and half-yearly, were analized .for a
twenty five years period,and different options that each alternativemay bring.
The pig-corn relation was taken as a reference point. As a conclusion no im-
portant advantages were found for any of the considered alternatives al though
there is a slight improvement with the half-yearly shipments. These ones
will surely decrease due to higher finantial costs.

INTRODUCCION

La produccién de cerdos en el pais se destina fundamentalmente al abasto
interno, es muy escaso lo que se canaliza a la exportacidn. En consecuencia,
la comercializacidn no se ve afectada directamente por contingencias especifi
Tas del mercado internacional de la carne de cerdo; el precio queda fijado
por el mercado interno.

Se ha demostrado reiteradamente la existencia de ciclos de produc-
cidn que se presentan con bastante regularidad. El ciclo porcino tiene una
duracidn variable de 4-6 afios: un perfodo de volumenes de produccién y comer
cializacifn descendentes y precios ascendentes, y un perfodo con volumenes
crecientes y precios decrecientes.

Ademds de estas variaciones ciclicas se presentan variaciones estaciona-
les durante todo el ano, en volumenes y en precios. En todos los cincos pri-
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meros meses del afo el nimero de cabezas llegadas al mercado es menor que la
media promedio anual; luego crece la oferta hasta alcanzar sus valores maxi-
mos en julio-agosto, y hacia fines de ano el niimero de cabezas en oferta de-
crece, llegando los envios de diciembre al nivel de enero. Concomitantemente
esta oferta estacional va acompanada de una variacidn opuesta de los precios

La concentracidn de la oferta en un determinado perfodo (invierno, con me
nores precios) se explica por las caracteristicas de nuestra produccidn por-
cina.

La mayoria de las explotaciones son de caricter extensivas, con paricio-
nes en otofno y en primavera, con la utilizacidn de pastoreos de alfalfa y/o
rastrojos de maiz con una provisidn completa de cereales (maiz y sorgo) cuya
disponibilidad incide casi proporcionalmente sobre el tiempo de terminacidn
de los cerdos. De esta forma "las pariciones de primavera se comercializan des
de la mitad del invierno siguiente, mientras que los animales procedentes de
las pariciones de otonio comienzan a ingresar al mercado en el mes de julio del
afio siguiente".

Frente a las variaciones de precio estacionales es 18gico pensar que se
pueden lograr mejores precios vendiendo los animales durante los meses de ve
rano y principios de otofio. Pesetti y Spiner sefialan que "manteniendo las pa
riciones de otofio y primavera, tendrian que terminar la primera en nueve me-
ses y la segunda en seis, para aprovechar de esta forma los maximos de pre-
cios en el mercado".

MATERIAL Y METODOS

1. ENVIOS MENSUALES (100 cerdos por mes): enero, febrero, marzo, y asi suce-
sivamente hasta diciembre (1.200 cerdos por ano).

2- ENVIOS BIMESTRALES (200 cerdos cada dos meses)
a) Enero, marzo, mayo, julio, setiembre y noviembre (1.200 cerdos por aiio)

b) Febrero, abril, junio, agosto, octubre y diciembre (1.200 cerdos por a
no
3- ENVIOS TRIMESTRALES (300 cerdos cada tres meses):
a) Marzo, junio, setiembre y diciembre (1.200 cerdos por aiio)
b) Febrero, mayo, agosto y noviembre (1.200 cerdos por aio)
c) Enero, abril, julio y “octubre (1.200 cerdos por aiio)

4- ENVIOS SEMESTRALES (600 cerdos cada 6 meses)
a) Marzo y setiembre (1.200 cerdos por afio)
b) Junio y diciembre (1.200 cerdos por afio)
c) Abril y octubre (1.200 cerdos por ano)
d) Febrero y agosto (1.200 cerdos pot afio)

4

Se analizd una serie de 25 anos, desde 1955 hasta 1979 inclusive, tomando
se los valores promedios mensuales de precios que se registraron en el Merca
do de Hacienda de Liniers. Al tomar una serie de gran niimero de afios se dilu
yen o dispersan las variaciones de precios, tanto ocasionales como periddi-
cas, tanto estacionales o como las creadas por efectos del "ciclo porcino".

Asi se obtiene una informacidn mids acabada de un proceso productivo de va
rios arfos.



RESULTADOS Y DISCUSION

Para la comparacidn de las distintas alternativas se usd como medida de los
mdrgenes del negocio porcino la relacidn cerdo-maiz * . De esta forma se va—
lord en este trabajo cada alternativa en base a las cantidades de maisquesg
ria posible comprar con el ingreso logrado por la venta de los cerdos., Compi
rando las cantidades de maiz que seria posible comprar en cada alternativa pa
ra toda la serie de 25 anos (1955-1979) con la venta de 1.200 cerdos anuales
(30.000 cerdos en 25 anos), se vid que las diferencias entre las alternati-
vas son muy pequenas; ninguna se muestra notoriamente mais favorable que o-
tra, como se muestra en el cuadro 1. En el cuadro 2 se muestra el resultado
de las alternativas para todo el periodo de 25 afios (1955-1979) y para cada
5 anos sucesivos a partir de 1955,

Si el método de anAdlisis es correcto (comparar los ingresos en basea la re
lacién cerdo-maiz) el productor tiene un nidmero grande de opciones a primera
vista casi equivalentes para programar un sistema de produccidn. Pero si en-
tramos en mds detalle teniendo en cuentra otros factores que inciden sobre la
productividad, se van limitando las posibilidades de opciones.

A igualdad de ingresos brutos totales (cantidad de maiz que es.posible com
prar) se elejird el método de produccidn que favorezca el mejor uso de los re
cursos disponibles (instalaciones y equipo, mano de obra, intereses, etc). Ba
jo este punto de vista la programacidén de ventas semestrales o zafrales apa-
receria como menos ventajosa. que las otras alternativas; por el contrario
las alternativas de ventas bimestrales y mensuales se muestran como las mejo
res.

BIBLIOGRAFIA

BOLSA DE CEREALES DE BUENOS AIRES. Revista Institucional, ]960-]979. Ndmeros
estadisticos. Buenos Aires. -

CAMINOTTI, S. 1977. Relacién entre el precio del ganado porcinoy del grano de
los cereales. INTA, EERA Marcos Juarez. Circular N°34. Produc. Ani-
mal .

JUNTA NACIONAL DE CARNES. Ministerio de Economfa de la Nacién, 1960-1980. Sfﬂ
tesis estadistica. Buenos Aires.

OTRERA, W.R., 1962. Mercado potencial y andlisis de precios de la carne por-
cina. INTA, EERA Pergamino.

PERETTI, M.L. y SPINER, N., 1975. Comercializacidn porcina, sus ciclos y va-
riaciones estacionales. INTA, EERA Marcos Judrez. Informe Técnico
N°67.

* La relacifn cerdo-maiz indica los kilos de maiz que se pueden comprar con
la venta de 1 kilo de cerdo vivo vendido. Se tomd la informacién de la Aso-
ciacibén Argentina de Criadores de Cerdos que publica la relacidn cerdo - maiz
en valores promedios de cada mes.



-as =27 ua A 3f=27u3210d ua saJoTen SOT 30 BUWNTOD eIawTid el u3j ° (00T 2sS=2Qq) 3Seq dwod 2wojl 3s anb

*aseq eATIEUIZITE 27 B SETIu3I3,4TP SeT epunb

al1cwsT38s A OzJew S3[el3sS3was SBjuUaN SeT e 31udly BATI2LI3ITE eped 30 S2TOUSIASTO €27 UBTRUAS 3G 4u

*oporaiad tendt eied arceirdwod zrew 30 T2nue 3Tp3wold {3 2uwnT

-co e2punBas a7 u3 "(SOouB SI) 6L6T-SGET OPOFIAC 13 OD'3 S3UBINP BATI2UIALTE 2083 U5 OyE lod sopJIad

00Z°T @p =23uan =27 u0D2 1eicCwdd opnd 8s anb zJew 3p S3peDTIuUEI SET UBJOUE 2S BUWNTOD eIa3wTId BT U3l

| 35g- AR T 0°00L°0Z6 00G6°LT0°: *1C°3 "2t
95z~ PyiL6 7*880°056 91Z°25L* e *By 4 °1T
Zgte~ 356 5‘057°256 Z9Z°118°¢€2 *20°aqy °37
9gts- 7695 0‘6v2°596 %2Z2°1€9°52 ‘NTAW t6
_ riz- 556 1°6L2°156 RLE6°TBL"EZ ‘Q*uc °s
|
! 0 oot L'290°5L6 095°9L£° 92 @13waTiag A ozIzy| *L
; sERI C7s56 7'$66°6C6 vgB 36" € *30°TC*GY°3 °3
: 05‘z- ov'Le Z°HZL 676 rOT EnL® NrSytAwt g *g
! 68°Z- 116 v*026°976 60C°€£L9° €2 gTstuCtIY
! L1tz BL'LE 9'65%°£56 06v°9c8 €2 *0*3n°BycucgE® 4 °C
L8z~ Z1L6 £600°L76 ZgZ°5L9°¢2 NUGTTICAYTZWTI 2
_ ss‘z- SviL6 9‘86T°CS6 »36°vSL €2 sgeij mee s geq =t
l “IiP ¥ ZJew ap 6L61-GS61
', s*385°2y TelI3sawds ejuan :307 @seg ijenue oTp3woIyg ZT2w ap Te10)

_

v I JNZ43 410

n

INITYA

1 n9%3

IYH1S3W3S

JVHL

-S3WIYlL

"SNIW vHl

(SONY SZ) 6L61

-556T 0C0IY¥3d

SYATLYNH3ILIY 30 NOIJYHY4WOI

T sN 0¥0¥N3J

-S3wI8



ENE

n

NTA

W

v

(9]
(]

1

BASE

ATIVAS,

T Ry

CGMPARACICN DE ALT

Ne 2

CUADRO

(N
0

{1}

(s 1)

m
uy

u)
(o)

(B} A ) 5 (VRN B & MUV N §
3 Oy LS BT I o w4y

a o) - - o = - @& & =& =
- - (ST TT I ) ~ )T WD e

IR w0 [CLUN ¢ LU 6 )} ) [ T @ L 0 B @ LN s )

¢ [S I — - -

o ) W Uy W )y N 3 9
B [ IS ) L o B ] vy o N
- - - PO - & & & =

(€] M m y ) () Wty o

()] W (5 LT O B O | v (60N b B SR e AI ¢ )

e B | ~- e s |

@ I O 4ty g v o m O ¢

~4 [0 I ks N~ g w0y
- - - - & = - o & o =

Vo) (Yo IEVS ) [SANTY AT} ©) w10

(o] o > (5 LS RN 8 ) (] (2 UB & U ¢ L6 A o)

~

) Uy e~ h ~3 Oy w w9 w

s oo (SR T S I o | (RS S LR o8 T S
- - - - & =& - & & & =

w [V I o O (- - (i m )y )3

o o (S ) = AT )] (] oy (D O OO

- ~ —

o) N [ I I o ) o~ W 3 )

(4)) “y 0 m n [ TN © LR S B |
- - - - . - - & & = &
¢ 0 ) i~ 3 ) ur m )y 4 Q)

o (s T ) O Oy O = o w ow M O

[ ~ o~

u N Lo I O N o ) ‘) 3 m 3 ™)

<3 - - -~ 1 3 [V I < TR V'S B AR |
- - - - . - - & & o =

o = = & u) 15 - w0t ~ 9

o)) o o o O O [89] w00 O

—

@

« e . %

* =] (8] 9]

(=] . v B
. o 0 ] LY

2 [& e ) . el

. . (8] . )
. - w (8] V1]
. ] T [0 P & | u)
. of . o« v e
. c 0 M >
. [ ] e g M .

. c . e [a] « e 0 . .

. o Lin | >~ 1) N N «2 O M ~

W _ « = C ] . . o T M
. . . N . . (L C > 0 L .

(W] (7% I P L N Y] e M & € w w
- . . . . . . . . . .

— N ™M g N W ~ w Oy () 4 N

A
wvns RATAINY YL TYHLSIWIS
-NIW  S3WIB  -SiwiMl

1 afio 1S7« poraoue el Geccoierno Nacicnal

m6 e

Nc se to

No

r ccnfiecies

A 975 ce laz relacidn cerooc maiz ger no Se

afio )

el

’

cse tomo



	Page 1
	Titles
	Rev. Fac. Agronomia U.N.L.Pam 
	ALTERNATIVAS DE VENTAS DE CERDOS PARA EL. MERCADO 
	Raúl Esteves y Néstor Golovca 
	RESUMEN 
	SUMMARY 
	INTRODUCCION 


	Page 2
	Titles
	MATER I AL Y MElaDOS 


	Page 3
	Titles
	3 


	Page 4
	Titles
	_.'--._- 
	.•. 
	w 
	z 
	lE: 
	v, ....• 
	U E' 
	..• 
	o 
	E W 
	u 
	w 
	...J ' •.• 
	m 
	:::J l1l (ti 
	w 
	U1C"'lDrlOCl 
	-<l N r::J m <r " 
	-nnmCJor') 
	o u 
	o 
	''l 
	o 
	ID 
	ro 
	u 
	fU al ru 
	e .•..• 
	co U) >- >- 
	e ro o Q) 
	•...• ro .~.J e 
	:J I e 
	QJ m •...• 
	QJ o o ......• '0 
	cr o •.• ro ro 
	'..-4 Q) e 
	N •.• a.WE 
	E ro W o 
	o 01 c: a 10 
	•..•• :> u 1lI •..• 
	...• u o ru 
	e +J N o .• .1 
	o a.., E ru 
	•......• o · •... i ..a 
	Eumc.....ou 
	roICE-t ..•.• 
	•..• ro o tU tJ 
	E ~ n cu o en 
	H n --i ro •....• 
	W u .....• 
	.. 
	'SN1W lVHl 
	lVHl 
	llHllSJWJS 

	Images
	Image 1
	Image 2
	Image 3
	Image 4
	Image 5
	Image 6
	Image 7


	Page 5
	Titles
	, 
	~. 
	•• 
	•• 
	•• 
	.... .. 
	,. 
	.-, 
	.., 
	.... ( f' 
	", 
	0' (J\ 
	--' 
	l' 
	.... 

	Images
	Image 1
	Image 2
	Image 3
	Image 4
	Image 5



